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Ulga na ekspansje - nowe mozliwosci
dla podatnikow

Ulga na ekspansje jest zblizona do ulgi na dziatalno$¢ badawczo-rozwojowa i polega na podwdjnym odliczeniu
od przychodu kwalifikowanych kosztéw poniesionych w celu zwiekszenia sprzedazy produktow,
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tadu wprowadzity

szereg nowych ulg

podatkowych dla

podatnikéw podat-
ku dochodowego, w tym ulge
na ekspansje. Jak czytamy w
uzasadnieniu do projektu
ustawy, celem ulgi byto zache-
cenie przedsiebiorcow do
rozszerzenia skali prowadzo-
nej dziatalno$ci na inne rynki
zbytu oraz poszerzenie gamy
oferowanych produktéw, w
szczegblnosci w czasie, w
ktéorym ekonomiczne oraz
spoteczne skutki pandemii
Covid-19 sa dla przedsiebior-
cow najbardziej dotkliwe. In-
nymi stowy, zdaniem ustawo-
dawcy, ulga ta miataby stano-
wi¢ wsparcie dla tych
przedsiebiorcéw, ktorzy po-
mimo niepewnej sytuacji go-
spodarczej w dalszym ciagu
podejmuja dzialania majace
na celu poszerzenie skali pro-
wadzonej dziatalno$ci gospo-
darczej. Czy cel ten zostat
osiagniety?

Ogélnie o
rozwigzaniach

Przypominamy, ze ulga na
ekspansje jest zblizona do
ulgi na dziatalno$¢ badawczo-
-rozwojowa i polega na po-
dwojnym odliczeniu od
przychodu kwalifikowanych
kosztow poniesionych w celu
zwiekszenia sprzedazy pro-
duktéw. W pierwszej kolejno-
$ci podatnik odliczy koszty
podatkowe na zasadach
ogo6lnych, nastepnie odliczy
100 proc. kosztow kwalifiko-
wanych do ulgi. Maksymalna
wysoko$¢ kosztow mozliwych
do odliczenia w ramach ulgi
wynosi 1 000 000 zt w ciagu
roku, co daje mozliwo$¢ za-
oszczedzenia na podatku
dochodowym do 190 ooo zt
(art.18eb ust. 1 ustawy o CIT).

Podstawe opodatkowania
mozna zmniejszaé¢ tylko w
przypadku, gdy przychody,
ktore sie na nia sktadaja, nie
naleza do kategorii przycho-
déw z zyskow kapitatowych.

Koszty ekspansji stanowia
koszty podatkowe zwigzane
ze sprzedaza produktu. Sa to
koszty:

m uczestnictwa w targach po-
niesione na: organizacje
miejsca wystawowego, za-
kup biletéow lotniczych dla
pracownikoéw, zakwatero-
wanie i wyzywienie dla
pracownikow;

m dziatan promocyjno-infor-
macyjnych, w tym zakupu
przestrzeni reklamowych,
przygotowania strony inter-
netowej, publikacji praso-
wych, broszur, katalogéw
informacyjnych i ulotek,
dotyczacych produktow;

mdostosowania opakowan
produktéw do wymagan
kontrahentéw;

m przygotowania dokumenta-
cji umozliwiajacej sprzedaz
produktéw, w szczegblnosci
dotyczacej certyfikacji to-
wardw oraz rejestracji zna-
kéw towarowych;

m przygotowania dokumenta-
cji niezbednej do przysta-
pienia do przetargu, a takze
w celu skladania ofert in-
nym podmiotom.

Powyzszy katalog jest do$¢
nieostry, a na wymienione ka-
tegorie kosztéw w praktyce
sktadaja sie inne koszty po-
boczne, zwigzane z czynno-
$ciami majacymi na celu
zwiekszenie przychodoéow ze
sprzedazy oferowanych pro-
duktéw. Przyktadowo, kosztem
kwalifikowanym zwigzanym z
dzialaniami promocyjno-in-
formacyjnymi beda réwniez
koszty wynagrodzen pracow-
nikéw zaangazowanych w
prace promocyjne i marketin-
gowe (interpretacjaindywidu-
alna z 14 listopada 2022 r,,
sygn. 0111-KDIB1-
-3.4010.366.2022.1.MBD).
Oznacza to, ze mozliwe jest
szerokie podejscie do kategorii
kosztéw ekspansjiikazdorazo-
we badanie zwiazku poniesio-
nego kosztu z dzialaniami
majacymi na celu zwiekszenie
przychodéw ze sprzedazy
zgodnie z powyzszym katalo-
giem wydatkow.

Warunki do
skorzystania

Skorzystanie z preferencji
wigze sie z obowigzkiem
spelnienia wskazanych w
ustawie warunkéw. Jednym z
nich jest, aby podatnik w
okresie dwoch kolejno naste-
pujacych po sobie lat podat-
kowych, liczac od roku podat-
kowego, w ktérym ponidst
koszty zwiekszenia przycho-
dow:
mzwiekszyl przychody ze

sprzedazy produktéw w

stosunku do przychodow z

tego tytutu ustalonych na

ostatni dzien roku podatko-
wego poprzedzajacego rok
poniesienia tych kosztéw
lub

mosiagnat przychody ze
sprzedazy produktéw do-
tychczas nieoferowanych,
lub

mosiagnatl przychody ze
sprzedazy produktéow do-

tychczas nieoferowanych w

danym kraju.

Niestety przepis nie wyja-
$nia, w jaki sposéb rozumieé
termin ,dw6ch kolejnych na-
stepujacych po sobie lat”, w
ktéorym musi nastapi¢ m.in.
wzrost przychodoéw ze sprze-
dazy produktéw. W szczegél-
nosci, czy wzrost przychodow
w okresie dwuletnim nalezy
poréwnywac do tego samego
roku czy jednak wzrost musi
mie¢ charakter narastajacy,
czyli przychody powinny ro-
snac¢ w taki sposob, ze z kaz-
dym kolejnym rokiem sa one
wyzsze od poprzedniego.

Nad wyja$nieniem tego
problemu pochylit sie dyrek-
tor Krajowej Informacji Skar-
bowej, w interpretacji podat-

kowej z 14 listopada 2022 1.,
sygn. 0111-KDIB1-
-3.4010.366.2022.1.MBD.
Zgodnie ze stanowiskiem
organu warunek wzrostu ze
sprzedazy bedzie spelniony,
gdy podatnik, ktéry poniost
koszty kwalifikowane, bedzie
uzyskiwal wzrost przychodow
zar6wno w roku poniesienia
kosztow kwalifikowanych, jak
iwnastepnym roku podatko-
wym. Punktem odniesienia w
obu przypadkach bedzie rok
podatkowy poprzedzajacy
rok poniesienia kosztéw kwa-
lifikowanych. Przykladowo,
jesli podatnik poniést koszty
kwalifikowane w 2022 r.,
wzrost przychod6w powinien
nastapi¢ w roku 2022 r. oraz
2023 I., poréwnujac stosunek
z kazdego z tych lat do przy-
chodéw z roku 2021 r. W
zwiazku z tym mozliwe jest
skorzystanie z ulgi réwniez w
przypadku efektywnego
spadku przychodéw pomie-
dzy rokiem 2022 r. oraz 2023
r. (o ile nadal przychody po-
datnika w obu przypadkach
beda wyzsze niz w roku bazo-
wym, tj. 2021). Z kolei waru-
nek wzrostu nie bedzie spet-
niony, jesli podatnik osiagnie
wzrost wylacznie w jednym z

Fiskusisady bardzo
wasko podchodzg do
rozumienia pojecia
wytworzonych

przez podatnika
produktow

dwéch nastepujacych po so-
bie lat.

Zwroécié nalezy uwage, ze
ulga na ekspansje pozwala na
jej rozliczenie juz 2022 r.,
czyli w czasie gdy wysoko$¢
przychodéw ze sprzedazy w
tym ,drugim” roku nie jest
znana (2023 r). Jest to zaréw-
no szansa, jak i ryzyko dla
podatnika. Jezeli w przypad-
ku rozliczenia ulgi przed po-
znaniem faktycznej wysokosci
przychodéw ze sprzedazy w
tym kolejnym roku (2023)
okaze sie, ze faktycznie osia-
gniete przychody ze sprzeda-
7y s nizsze niz w roku po-
przedzajacym rok poniesienia
kosztéw (2021), podatnik po-
winien skorygowac rozliczong
w (2022r1.) ulge. Jednoczes$nie
przepisy nie wykluczaja
wstecznego rozliczenia ulgi
(rok wstecz) i dokonania ko-
rekty zeznania rocznego, gdy
podatnik juz wie, czy warunek
wzrostu przychodu ze sprze-
dazy zostat spetniony.

Koncowo, nalezy wspo-
mnie¢, ze zwiekszenie przy-
chodéw ze sprzedazy ma
mie¢ wylacznie wymiar kwo-
towy. Nie jest konieczne przy
tym, aby wzrost przychodow
spowodowany byt rozpocze-
ciem sprzedazy do nowych
kontrahentéw. Przepisy nie
ograniczajq kategorii ani
grupy podmiotéw, dzieki
ktérym podatnik powinien
osiagna¢ wzrost przychodéw
dajacy podstawe do skorzy-
stania z preferencji (interpre-

tacja indywidualna z 14 listo-
pada 20221, sygn. 0111-KDIB1-
-3.4010.366.2022.1.MBD).

Produkty wytworzone i
dotychczas nieoferowane

Ulga na ekspansje dotyczy
kosztow kwalifikowanych
zwigzanych wylacznie z pro-
duktem, ktory zostal wytwo-
rzony przez podatnika (art.
18eb ust. 2 ustawy o CIT). W
procesie tworzenia produktéw,
zwlaszcza tych, co do ktérych
wytworzenia know-how jest
skomplikowany, cze$é prac
moze by¢ zlecana podmiotom
zewnetrznym. W tym zakresie
pojawia sie¢ pytanie, czy w
przypadku skorzystania z
ustug podwykonawcow, przy
wytworzeniu produktu, przy-
chéd z jego sprzedazy w dal-
szym ciggu moze uprawnia¢ do
skorzystania z ulgi.

Dotychczasowe interpreta-
cje podatkowe wskazuja, ze
organy bardzo wasko rozumie-
japojecie wytworzonych przez
podatnika produktéow. W zna-
nych nam interpretacjach or-
gan wskazal m.in., ze:

m w sytuacji, gdy podatnik naby-
wa gotowe elementy od pod-
miotéw trzecich, nastepnie sa-
modzielnie je kompletuje w
odpowiednie zestawy, pakuje i
dokonuje ich sprzedazy, podat-
nik nie wykonuje czynno$ci
produkcyjnych, lecz czynno$ci
dystrybucyjne. Z tego powodu
organ odmoéwil podatnikowi
prawa do skorzystania z ulgi
(interpretacje indywidualna z
16 grudnia 2022 1, sygn.
0114 -KDIP2-
-1.4010.192.2022.1.KW);

m w sytuacji, gdy podatnik mo-
dyfikuje sprzet pozbawiony
cech uzytkowych i niegotowy
do uzytku, nie mozna méwic
o wytworzeniu produktu,
wiec w stosunku do kosztow
sprzedazy tego produktu nie
mozna zastosowa¢ ulgi na
ekspansje (interpretacja in-
dywidualna z 27 stycznia
2023 r., sygn. 0111-KDIB1-
-1.4010.736.2022.2.AW).

Z takim waskim podejsciem
rozumienia przepisow zgadza-
jasieréwniez saqdy administra-
cyjne. W wyroku z 18 stycznia
2023 1. (sygn. I SA/Bk 497/22)
WSA w Bialymstoku stwierdzit,
7e pod pojeciem produktu, o
ktérym mowa w art. 18eb usta-
wy o CIT, ,nalezy rozumie¢
wylacznie rzeczy samodzielnie
wyprodukowane przez podat-
nika w celu ich sprzedazy. W
zakresie tej definicji nie miesz-
cza sie zatem rzeczy zakupione
przez podatnika i przez niego
odsprzedawane, nawet pod
wilasng marka”.

Podsumowujac, organy po-
datkowe, jak réwniez sady
bardzo wasko podchodza do
rozumienia pojecia wytworzo-
nych przez podatnika produk-

Mozliwe jest szerokie podejscie do kategorii kosztow
ekspansji i kazdorazowe badanie zwigzku poniesionego
kosztu z dziataniami majacymi na celu zwiekszenie
przychodow ze sprzedazy

tow. Z tego powodu bezpiecz-
nie jest stwierdzi¢, ze ulga na
ekspansje przeznaczona jest
wylacznie dla producentéw.
Podobne watpliwosci inter-
pretacyjne mogaq pojawic sie
wséréd tych podatnikow, ktorzy
osiagaja przychody z produk-
tow dotychczas nieoferowa-
nych. Pojecie ,produktéw nie-
oferowanych” wydaje sie bar-
dzo plynne, a szczegélne
trudnosci bedzie stanowié
okreslenie cech, dzieki ktérym
nowy produkt bedzie sie od-
rézniac¢ od tych juz dostepnych
w ofercie podatnika. Na pod-
stawie wydanych do tej pory
interpretacji indywidualnych,
m.in. interpretacji z 14 listopa-
da 2022 r. (sygn. 0111KDIB1-
-3.4010.366.2022.1.MBD) nie
wykrystalizowala sie definicja
produktéw nieoferowanych.
Organy wskazujq wylacznie, ze
w przypadku dokonywania
zmian na produkcie juz do-
stepnym, takich jak: zmiana
receptury jego tworzenia,
zmiana technologii jego wy-
twarzania, zmiana jego grama-
tury, zmiana formy jego opako-
wania - nie jest mozliwe jedno-
znaczne stwierdzenie, ze mamy
do czynienia z nowym produk-
tem. Z tego powodu okre$lenie
granicy pomiedzy ,starym” a
Jnowym” produktem moze
przysparzaé¢ wiele problemoéow
interpretacyjnych dla podatni-
kow. Z tego powodu, wydaje
sie, ze w wielu przypadkach dla
bezpiecznego korzystania z
ulgi bedzie konieczne wysta-
pienie o interpretacje podatko-
wa wraz z przedstawieniem
doktadnego opisu nowych
cech oferowanego produktu.

Ryzyko i nadzieja na
przysztosé

Ulga na ekspansje z pewno-
$cia stanowi ciekawa forme
wsparcia, w szczegélnosci dla
podatnikow z sektora matych i
$Srednich przedsiebiorstw.
Niestety, samodzielne skorzy-
stanie z niej, bez szczegodtowej
analizy zagadnienia, na chwile
obecna jest ryzykowne, z uwa-
gi na brak jasnych i zrozumia-
tych definicji dla kluczowych
pojec¢ zwigzanych z ulga. Wyda-
je sie, ze skomplikowane
przepisy w polaczeniu z nie-
wielka liczbaq interpretacji po-
datkowych wskazujacych, w
jaki sposob nalezy je rozumied,
sprawiaja, ze dotychczas zain-
teresowanie ta preferencjq jest
niskie. Nalezy liczy¢ jednak, ze
w przyszto$ci liczba podatni-
kéw zainteresowanych ulga sie
zwiekszy, a obecna niewielka
liczba interpretacji podatko-
wych stanowiacych o uldze,
zwiazana jest przede wszyst-
kim z nowos$cia wprowadzo-
nych przepiséw i staba jej po-
pularyzacja, a nie ryzykiem jej
zastosowania. /©®



